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Veranstaltungen 8 Seminare GastroSpiegel
Ambiente 2010 in Frankfurt am Main

Guter Stil für Gastronomie und Catering
Während der Ambiente zeigten auch einige Hersteller aus dem Bereich der Gastronomie ihre
Sortimente und Neuheiten. GastroSpiegel hat ein paar Inno)/ationen gefunden.

Obwohl d i e d eutschen Aus
steller vorwiegend wegen des
Export Geschältes in Frankfurt
auf der Ambiente sind, können

heimische Fachhiindlcr und Pla
Incr auch zwischen den vielen
Consumer-Produkten int eres
sante Toblctop Ausstattung lür
den Proli-Bereich der G(tstrono
mic Ändcn. So steil/c zum Bei
spiel Zwicsul Kris/ (llglas eine
neue Giasscric tür die Gastro
nonlfe vor. Gl:ntclns;nn ntfl Bat'
legende Charlcs Sclmnmnn aus
München wurde die ly tciligc

Motto „Themenporzcllan" bietet
Gcschäftslühror Knud Holst Fly
er mit Konzcptidccn und Preis
empfehlungcn als Unterstützung
fürk/erkaufsoktivitütcn. Beispiele
sind „T eegcnuss". ..Suppcn
welten" und „Dcsscrtporzcllan".
Fiir die Aktionen gitit os cinc
eigene lfontcp(Igr unter www.
thentenporzcllan.dc.
Auch Zichcr zvigtc weitere Neu.
evut/gen fü1 den Gastr/Ä und
Catcring-Itcrcich. Als Frgiinzung
der verschiedenen Buffctsystcmc

und l)isplays gibt cs nun Buffet.

platten aus Glas oder Schiefer
in zahlrcichcn Formaten. Dic
massiven K l orglasplottcn in
zehn Millimeter Dicke aus dem
Standardprogrtnnnl wevden jetzt
durch hochfcstc Sicherheitsglas.
platten in schwarzer Ausführung
crgiinzt. klos schwurze Spezial.
glas zeichnet sich dmvh seine ex.
trcmc I'cstigkcit und somit hohe
Belastbarkeit aus. 1)ie geringe
Dick» von nuv vier Mi l lintctcr
und das daruus resultierende
geringe Gewicht garantieren ein
einlaches II mdling

„Barline Basic Bar Sclcction by
Chorles Schumann" entwickelt.
Dic Linie umfasst sowohl klas
sische Becher-. Cocktail. und
Chumpognergliiscr als auch neu
artige Größen und Accessoires.
Das Design der G l i iscr f o lgt
dem Anspruch. den spczilischcn

Charakter des jeweiligen Drinks
zu unterstrcichcn. Ab Mai 20/0
ist die Serie crhiiitlich.
Auroktiv ist auch die (taue Akti
on von Holst Pnrzcllan gczich liir
die Unterstützung des Gtu trono
ntiv.F:Ä:hhondels. U nter d c nt
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ÄÄÄÄ I/Ä/sf, oecc hif fit/i</Irvr /fett<( It trc< Ifot(. h<I( tfaf
der ätoftftafr Älthl ÄÄI Itülc'hit/(<hilf<Ära tf ra / I /rr
ktlhst p/t' <ÄI. Icvflfcfo pfclc<oovrfv (Ä(III zlcirfl st(Ilea
/II<In(alle(fall, Äü'far chtl p(lrff/ÄIIÄ/t/ tat</I Äl/t I/c'
rro aa l ,. /h<vorlf/Äcfstflcal" tfllacfu/r(Ä/croa/ ÄÄ(vf
uof=t Iren/rtf.

ktit IÄ(v/ g/rpvrf. Vrnr/v/cc/r/Irr zuirs f hricfr(IIXIÄÄ
prtfcrm/er(< t/fr /7Ä/Iizr ..II<II//Ä/r /(<III< ffcfr //v/rc lüw
I<v tyltlffrt Zc/ÄÄÄ<ÄÄI . Äü Zc ltlvhlctlto Älff f(alt/tevaclv
(flau/vi(.'/Ifoaaaltal csfc AI((II<(1<Ä raaltt/ch Äl(I</c<

1<rlffrfltfrffrf /Iacta/Äik Ilvflcf ÄÄ<I kfrtrkrffoz-/.c//vr/Ä
llfrftallv I Äpp patttaflri f ra Äl ' All(III< Ä(c' ÄI Är.'l)s/t'
Ätr rot Zirka(IÄ( IÄ(ff<tc mtü'Ivhtr(vp.

Verkaufskonzepte für den Fachhandel: I nterno rga
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