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Konzentriert auf die Eigenmarke

Mit, wie verlautet, bezahlbarem und modischem Porzellan hat sich Holst Porzellan einen Namen gemacht. Zum zehn-
jahrigen Bestehen prasentiert sich das Unternehmen mit Firmensitz in Halle innovativ und voller Tatendrang.

Nach zehnjahriger Handelstatigkeit will sich
Holst Porzellan nun ganz auf die Produktion
und den Vertrieb der Eigenmarke <holst> kon-
zentrieren. Ein 20-kopfiges Team vermarktet
jahrlich eine Porzellanmenge von tiber 1000
Tonnen unter der Fithrung von Geschftstiih-
rer Knud Holst. Ab 2009 soll das Konzept
«Schlicht & Stark» in weiem Porzellan konse-
quent auch im Fachhandel umgesetzt werden
Bereits bekannt ist das Holst-Porzellan aus
den lkea-Restaurants oder diversen Kreuz-
fahrtschiffen, wie der Aida.

In jeder Stadt und in jedem geeigneten Ver-
kautsbezirk werden Fachhandler gesucht,
welche interaktiv ins Marketing eingebunden
werden sollen. Verkaufsleiter Thomas Frank
will besonders die Verkntipfung von lokalem
Verkauf und Internet fordern. So trat Mitte
September bereits ein neuer Kunde von Holst
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mit einer eigenen Internetprasenz als erster
Direktanbieter in den Online-Handel ein. Das
Unternehmen bietet zudem Komplettlosun-
gen in aktuellen Themenwelten an. Dadurch
soll es dem Fachhandler erleichtert werden,

PR und Einzelhandel

Eine Mischung aus Verkaufs- und Schauraum, Arbeitsplatz fiir PR-Leute und Kunstgalerie ist der ConceptRoom, den
die PR-Agentur Impulse bC im September in Berlin eréffnete.

Eine noch nie da gewesene Platttorm wollen
die Kreativen von Impulse bC damit etablie-

m neuen ConceptRoom bietet Im C in Berlin auch
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ren. Und wirklich dirfte es in Deutschland
einmalig sein, dass eine Agentur fir die Pro-
dukte ihrer Kunden einen eigenen Laden
eroffnet. Ungewohnlich ist es allemal. Gezeigt
wird auf 80 m? von Plaids aus Baby-Alpaka
tiber Kochtépfen aus Silikon bis hin zu Eier-
bechern, die sich «Birdys» nennen, ein um-
fassendes Spektrum aus dem Wohn- und
Kuchenbereich

Die Besucher des ConceptRooms haben
aber eben nicht nur Gelegenheit, Dinge aus
dem Sortiment von Firmen wie Blay s, May-
day oder Riis anzusehen, sie kénnen sie auch
kauflich erwerben oder bestellen. Damit will
Impulse bC eine Licke schlieBen, denn in

den vielfaltigen Nutzen der Artikel darzustel-
len.

Bereits im August ist Holst Porzellan in den
neuen Firmensitz in Halle/Westfalen umge-
zogen. Das historische Gebaude «Alte Wa-
che» bietet den Platz, um in drei Showrooms
alle Artikel zu prasentieren. Mit einer Lager-
besichtigung und Verkaulsauktionen, einem
Sektempfang im neuen Domizil mit Prasenta-
tion der Kollektion 2009 und einem Festakt
feierte das Unternehmen am 1. November
sein zehnjahriges Jubildum. Zu diesem Anlass
wurde auch der neue, 152-seitige Katalog fiir
die rund 100 Artikel umfassende Kollektion
vorgestellt, der der aufwandigste in der Fir-
mengeschichte sein soll.

| i http://www.holst-porzellan.de

Deutschland gebe es nur wenige ausgesuch-
te Verkaufsstellen fur die Produkte.

Neben diesem ersten Nutzungsbaustein wol-
len die Berliner in dem minimalistisch gestal-
teten Ambiente auch ihre Ideen und Kom-
munikationskonzepte entwickeln. Baustein
Nummer drei schliefllich zielt auf die Kunst-
liebhaber in der Hauptstadt ab. Derzeit sind
Bilder von Heiko Mehnert zu sehen und auch
in Zukuntt sollen regelmaBig Vernissagen und
Events in Kooperation mit der Agentur stébe
mehnert stattfinden.

l i http://www.impulsebc.de
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